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21世纪海上丝绸之路背景下妈祖文化产业发展的意义、机遇及路径

帅志强 徐荣崇 曾伟

内容摘要：在21世纪海上丝绸战略背景下，“发挥妈祖文化等民间文化的积极作用”被写入国家“十三五”规划纲要，妈祖文化资源是重要文化资源，推动妈祖文化产业发展，有利于促进海上丝绸之路沿线国家的文化交流合作，有利于推动海洋产业融合发展，有利于促进世界文化遗产的活态传承。同时，21世纪海上丝绸之路为妈祖文化产业发展提供了重大机遇。要进一步推进妈祖文化产业发展，必须规划妈祖文化产业发展方向，加强妈祖文化产品的创意和设计，开发妈祖文化市场适销产品，探索妈祖文化产业发展模式。
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海洋文化是21世纪海上丝绸之路的天然桥梁和重要纽带，推动海洋文化交流和合作，发展海洋文化产业，这是21世纪海上丝绸之路战略的重要内容。作为海洋文化的代表， 以妈祖信俗为核心的妈祖文化是海上丝绸之路的重要精神支柱，也是海上丝绸沿线国家文化交流、文明对话、经贸合作的重要媒介。妈祖信俗已被列入世界人类非物质文化遗产代表名录，妈祖文化已经属于全世界的重要文化遗产，尤其是21世纪海上丝绸之路沿线主要国家的重要海洋文化资源。
在21世纪海上丝绸之路战略背景下，海洋文化交流和合作日益升温，海洋文化产业发展潜力巨大。因此，加强妈祖文化交流，合理开发和利用妈祖文化资源，推动妈祖文化产业发展，对进一步深化海上丝绸之路沿线国家的文化交流与合作，促进海洋文化产业发展，具有重要意义。
1、 发展妈祖文化产业的重要意义
    首先，有利于促进海上丝绸之路沿线国家的文化交流合作。妈祖文化是印度尼西亚、马来西亚、菲律宾、新加坡、泰国、越南等21世纪海上丝绸沿线国家重要的民间信仰，推动妈祖文化发展，加强妈祖文化传播，创新妈祖文化活态传承，有利于促进东南亚地区妈祖文化交流与合作，有利于加强沿线国家民间交流和合作，推进东南亚妈祖文化信仰圈、世界妈祖文化信仰圈加速形成，进一步推动21世纪海上丝绸之路沿线国家的文化传通，文化相融，增强海上丝绸之路沿线国家地区民众的凝聚力，促进沿线国家的民间交流、文明互鉴、互信互敬。其次，有利于推动海洋产业融合发展。妈祖文化产业是海洋文化产业的重要组成部分，发展妈祖文化产业，尤其妈祖文化旅游产业、妈祖文化创意产业的发展，这是海上丝路沿线国家海洋文化旅游产业和海洋文化创意产业有力增长点。此外，以妈祖文化为纽带，推进妈祖文化产业与海水养殖、远洋渔业、水产品加工、海水淡化、海洋生物制药、海洋工程技术、环保产业和海上旅游等领域融合发展，有利于推进海上丝绸之路经济带全面提升。最后，有利于促进世界文化遗产的活态传承。学界普遍认可并倾向于以人为本的活态传承。我们要通过非遗衍生品的开发利用，完成非遗活态传承的有效循环，满足人们对传统与时尚相融生活的新期待。[1]推进妈祖文化产业发展，以形式多样的妈祖文化创意产品渗透到人们日常生活方方面面，既丰富了妈祖文化传播的物质载体，又符合当代人们的文化消费心理需求，有利于妈祖文化融入群众生产生活，增强海洋文化代际传承效果。同时，发展妈祖文化产业，实现妈祖文化保护和开发并举，以现代科技手段传承妈祖文化生产、生活技艺，以产业化运作支撑妈祖文化传播，从而丰富妈祖文化动态传承的技术手段，充实妈祖文化传承的经济基础。
2、 发展妈祖文化产业的重大机遇
首先，产业发展将迎来更加广阔的市场。21世纪海上丝绸之路将鼓励文化产业市场进一步开放，有利于资金、人才等产业要素自由流动，推动海洋文化产业的全面合作，将为妈祖文化产业发展提供良好的外部环境，尤其海洋文化旅游市场将带动妈祖文化旅游发展，海洋文化创意产业市场将为妈祖文化资源开发提供空间。其次，产业发展将拥有更多契合的点位。海上丝绸之路相关的文化交流研讨活动、海上丝绸之路为主题的文化创作活动、跨国性的海丝文化产业园等，妈祖文化产业都有呼应的点位。尤其海丝国际海洋文化旅游和国内海上文化旅游深化合作为妈祖文化旅游合作提供广阔空间。海上丝绸之路沿线国家依托妈祖文化资源，积极寻找海洋经济合作点位，妈祖文化产业必然大有发展。最后，产业发展将获得更多的支持。《推动共建丝绸之路经济带和21世纪海上丝绸之路的愿景与行动》的出台，这为以妈祖文化为代表的海洋文化产业发展提供了政策支持的具体意见。《关于推动特色文化产业发展的指导意见》明确提出，海洋文化产业到2020年，应基本建成海洋特色鲜明、重点突出、布局合理、链条完整、效益显著的海洋文化产业发展格局，形成若干在全国有重要影响力的海洋文化产业带，形成一批具有核心竞争力的海洋文化企业、产品和品牌。[2]近年来，我国的部分沿海省份已经实施了一批海洋文化产业项目，推动海洋文化产业落地。例如中国海洋文化中心（平潭）、海上丝绸之路艺术区（福州）、以及一批富有“海丝”特色内涵的文化项目在福建陆续上马；浙江广电象山影视基地已开工建设，这是我国首个海洋文化影视基地；天津妈祖文化园在2016年建成，这些项目为妈祖文化产业发展提供了政策、资金、技术等支持。
三、发展妈祖文化产业的重要路径
1、     目前，妈祖文化资源开发和利用不够充分，妈祖文化产业市场要素流通不够顺畅，妈祖文化产业规模效应还没显现，妈祖文化产业还有较大的发展空间。要进一步推动妈祖文化产业发展，必须规划好妈祖文化产业发展方向，加强妈祖文化节品的创意和设计，开发妈祖文化适销产品，探索妈祖文化产业发展模式。
（一）规划妈祖文化产业发展方向
根据国家统计局规定的文化产业的详细分类标准和妈祖文化资源特点，妈祖文化产业主要分为提供妈祖文化产品的产业和妈祖文化相关产品的生产。妈祖文化产业由核心层和外围层组成。核心层的相关产业由妈祖新闻出版发行服务业、妈祖影视产业、妈祖动漫游戏产业、妈祖工艺美术产业、妈祖音乐、舞蹈产业、妈祖文化新媒体产业、妈祖文化艺术服务业、妈祖文化旅游产业、妈祖民俗体育文化产业等组成。中华妈祖网、中华妈祖微信公众号等是妈祖文化新媒体产业的代表，中华妈祖网集合妈祖资讯、妈祖宫庙、妈祖信俗、妈祖产业等信息，特别对妈祖文化产业动态进行及时跟踪报道，同时，中华妈祖网也提供网络广告位置，参与策划商业活动等。妈祖文化艺术服务业涉及妈祖文化资料服务、妈祖文化遗产保护和传承、妈祖文化研究、妈祖文化社团服务、妈祖文化活动周、妈祖文化旅游节等。妈祖民俗体育文化产业涉及妈祖民俗体育表演、妈祖民俗体育文化培训等。妈祖文化核心层产业主要以妈祖文化为资源，以创意为手段，生产妈祖文化创意产品，创意是根本，相关创意产品的文化性、原创性、内涵性突出。妈祖文化产业外围层主要指妈祖文化相关产品生产的行业，由二个层面组成。第一个层面主要由妈祖文化祭祀产品生产（妈祖宫品、香具、灯具、蜡烛用品等）、妈祖宫庙建筑产品生产、妈祖宫庙内设物品生产等组成。第二个层面与妈祖文化有关联的生产性行业，例如妈祖服饰业（妈祖服装、鞋、帽、挂饰等）、妈祖食品业（妈祖宴菜、妈祖糕点、妈祖面、妈祖茶、妈祖酒等）、妈祖文化相关的海洋文化产业、妈祖文化有关的其他产业等。
上述思路为妈祖文化产业发展提供了具体的参考方向，政府、企业、宫庙规划妈祖文化产业时，应充分结合各地妈祖文化资源禀赋和当地文化资源特点。妈祖文化资源禀赋优越的地区，可以在多层面多点位发展妈祖文化产业，打造妈祖文化产业链条。妈祖文化资源禀赋欠缺的地区可以发展某些点位的妈祖文化产业，通过积累妈祖文化资本，进一步发展其他妈祖文化产业。此外，发挥妈祖文化的兼容性特点，重视妈祖文化产业发展与当地产业融合发展，做好地处城市的妈祖宫庙文化产业规划与城市规划结合，做好地处乡村的妈祖宫庙文化产业规划与乡村产业规划结合。总之，因地制宜规划产业发展，这是推动妈祖文化产业发展的重要步骤。例如莆田湄洲岛的妈祖文化资源优势明显，产业发展方向还应依托妈祖故事、传说 、习俗等文化资源，深挖妈祖文化内涵，结合正在打造的国家级妈祖文化生态保护区，加强与岛内各村资源优势和特色产业联动规划，推动妈祖文化旅游转型升级，规划与妈祖文化源流地、交流地、朝拜地匹配的妈祖文化创意产业。
2、     （二）开发妈祖文化适销产品
马克思在《政治经济学批判·导言》中提出消费与生产互为生产，消费从两个维度生产“生产”，一个是产品成为现实的产品只有通过消费才能够实现，必须通过此环节满足生产者的需要。根据产业发展方向，准确锁定妈祖文化消费群体，把握消费需求，开发畅销的妈祖文化产品，这是妈祖文化产业发展的重要保障。
妈祖文化产品要符合市场需求，除了要具备一般的文化产品共性特点，还应该紧扣妈祖文化的内涵与当代妈祖文化功能的演化，因为妈祖文化产品种类繁多，难以具体阐述，笔者主要结合妈祖文化创意产品、妈祖文化旅游产品、妈祖文化信俗产品、妈祖文化相关的海洋产品开发加以说明。
 1、开发妈祖文化创意产品
 该类产品与妈祖文化产业核心层紧密相关，其产品主要突出愉悦性、可读性、观赏性、收藏性等特点。就妈祖畅销图书而言，开发面向儿童及青少年的妈祖故事、妈祖画报等产品，开发面向信众的妈祖心灵读本、妈祖大爱故事、妈祖宫庙地图等。就妈祖动漫游戏产品而言，集合两岸及海内外动漫、游戏领域的创意人才，结合各地传说妈祖故事和妈祖在现代的功能，开发以妈祖为主题的手机游戏、动漫电影等；就妈祖工艺美术产业而言，市场开发了与妈祖相关的玉器、木雕、根雕等，今后可以利用贝壳、珊瑚等海洋相关的材质，创造妈祖工艺产品。妈祖木刻版画、剪纸、刺绣、工艺画、篆刻等也是今后重点开发的产品。就妈祖文化艺术服务业而言，要提炼和挖掘妈祖文化艺术资源，从妈祖祭典仪式的舞蹈、妈祖闹“元宵”相关的摆棕轿、耍刀轿、舞凉伞、上刀山、下火海等民俗活动，台湾地区妈祖祭祀活动中的八将阵、高跷阵等活动，以及妈祖庙会中摔跤、角力等杂技活动寻找艺术源头，激活这些资源，结合现代表现艺术方式，推出妈祖音乐、妈祖舞蹈、妈祖民俗表演等。妈祖文化资源数字产品、妈祖文化博物馆等都是可以大力开发的产品。
2、开发妈祖文化旅游产品
该类产品的目标消费群体是妈祖文化旅游人群，其产品主要突出实用性、纪念性、生活化等特点。台湾开发的妈祖公仔以卡通形象、现代元素等方式，打动了旅客消费心理，其经验值得借鉴。
各地开发旅游产品应该嵌套地方资源，从而开创出有市场竞争力的独特产品。例如泉州市安溪县善坛开发妈祖文化旅游产品，可以将妈祖文化元素与畲族特色文化融合旅游产品，畲族工艺品、畲族舞蹈、音乐、茶艺、雕刻、民俗文化体育等融入妈祖文化，开发特色化的产品；龙岩市永淀县西坡天后宫是“塔式”建筑，特点突出，属于全国文物保护单位，西坡妈祖文化资源与乡村旅游结合，开发独具特色的乡村旅游产品。
3、开发妈祖文化祭祀产品
该类产品的目标群体是信众及宫庙组织，其产品开发要扣住生态性、循环性、便捷性等特点。环境保护是世界关注的共同话题，妈祖文化中拥有不少与海洋和谐的思想，因此，妈祖文化信仰活动要践行低碳、环保、节俭的理念，开发生态、低碳的妈祖祭祀产品。改变传统香、蜡烛、鞭炮制作材料，采用环保型材料，或者设计电子鞭炮、电子香烛等，妈祖祭祀产品有大量的面食类食品、海鲜食品、果类食品等，可以研发这些产品的替代象征物，循环使用，避免浪费。同时，宫庙建筑可考虑绿色、环保型材料，避免不必要的铺张浪费。
4、开发妈祖文化海洋产品
该类产品主要将妈祖文化与海洋经济产业契合。其产品突出妈祖文化内涵与相关海洋产品的内在关联性。适当推出以妈祖品牌为主的海产品、水产品；在开发海洋滨海旅游产品时，妈祖音乐、舞蹈、民俗活动等文艺、表演可以融入这些产品项目；深入挖掘21世纪海上丝绸之路沿线国家的妈祖与海洋有关的故事、传说，制作一系列的海洋影视文化作品；海洋博物馆、海洋文化主题公园、海洋文化节、海洋生态文明教育基地等建设可以将妈祖文化相关的海洋创意产品纳入规划。
开发妈祖文化适销产品，必须精准锁定目标人群，准确把握消费需求，提高妈祖文化产品的创意和设计水平。深入挖掘妈祖文化的内涵，把握妈祖文化的海洋性、神秘性、民俗性、包容性等特性，利用大数据、云计算、“互联网+”等现代科学技术，积极开发集文化、创意、科技为一体的妈祖文化产品。
（三）探索妈祖文化产业发展模式
发展经济学较早从模式角度研究经济现象，并从不同角度加以研究，有模式是经济结构、模式是经济发展类型，模式是经济发展途径等观点，构建模式是其中研究的重点问题之一。
钱纳里在《经济结构转换:经济发展的实证研究程序》中认为模式就是结构,把库兹涅茨开创的结构转换理论称为“库兹涅茨增长模式”。[3]产业发展模式可以理解为产业发展过程中结构组织、参与元素、运作方式等进行系统化地描述，加以标准化操作。因此，构建模式是产业元素、结构、运作等加以理论化、系统化、图式化地总结和概述。当前，各地在妈祖文化产业发展探索实践中，还没有形成比较鲜明的模式，构建产业发展模式既是对妈祖文化产业发展经验的理论化总结、提炼，又是对妈祖文化产业提升的有效引导。
1、妈祖文化产业园发展模式
   文化产业园区是一系列与文化关联的、产业规模集聚的特定地理区域，是具有鲜明文化形象并对外界产生一定吸引力的集生产、交易、休闲、居住为一体的多功能园区。园区内形成了一个包括生产—— 发行——消费产供销一体的文化产业链。[4]因此，文化产业园区主要为通过创意活动生产精神消费商品相关企业提供孵化器和集聚功能的空间形态，其特点主要以集聚为手段，形成完善的产业链。
妈祖文化产业园发展模式依托区位优势或妈祖文化资源优势，以地产、以集聚为手段，以专门性区域广泛吸收企业、科研机构、妈祖民间组织等参与，相对集中性地从事妈祖文化产品生产和服务，以达到妈祖文化产业上游、中游、下游产业联动效应，实现妈祖文化社会效益和经济效益目标。
妈祖文化产业园发展模式适合妈祖文化资源比较丰富的地方，以达到规模经营和产业积聚目的。该模式运作以土地为手段，以妈祖文化资源为驱动要素，吸收社会资本和文化专项资金，以海内外信众和游客为主要消费群体，以妈祖旅游朝圣、妈祖文创、商贸、科研、教育等为一体的妈祖文化综合区域为主要建设目标，有效实现妈祖文化传承、传播、保护、开发、利用主要功能，同时达到促进地方产业发展，协调城乡公共服务等其它目的。中新天津生态城正在建设之中的天津妈祖文化园就是采用这种模式，天津生态城提供土地，台湾财团法人大甲镇澜宫提供资金运作。漳浦乌石妈祖文化产业园、妈祖城等都是这种运作模式的代表。
妈祖文化产业园发展模式运作要高度重视园区规划，防止“克隆化”“同质化”现象。园区要突出妈祖文化特色，防止有“妈祖”之名，无“妈祖”之实。园区大多由政府主导型推进，动员社会力量广泛参与，重视发挥妈祖文化在园区管理中的功能与作用。
妈祖文化产业园区模式
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图1 妈祖文化产业园区发展模式
2、妈祖文化产业与旅游产业融合发展模式
产业波及理论认为，在一定的产业间联系的状态下，某些产业发展变化导致其他产业部门发生变化，因此，产业融合发展有利于进一步关联产业发展，促进经济协同发展。
妈祖文化产业与旅游产业融合发展模式主要依托妈祖文化资源和其他旅游资源，调动政府资源、市场资源等手段，将妈祖文创、工艺美术、演艺等业态与妈祖文化旅游、生态文化、农耕文化、宗教文化、海洋文化等资源融合，以达到妈祖文化产业与妈祖文化、海洋文化、乡村旅游等产业相互促进、融合发展。   
妈祖文化、旅游产业融合发展模式是妈祖文化产业比较普遍的一种发展模式，实质是妈祖文化旅游产业与妈祖文化产业耦合发展，具备一定的妈祖文化资源可以采用这种发展方式。目前，许多地方在积极尝试这一模式，但大部分地区简单理解妈祖文化、旅游产业融合发展就是妈祖文化旅游产业，或者理解为“妈祖文化+旅游产业”。 该模式适应了国家提出的文化、旅游融合发展趋势，强调妈祖文化产业与旅游产业相融相通，交互相联。其运作以融合为手段，在妈祖文化旅游产业运作中全面融入妈祖文化产业形态，增强妈祖文化旅游产业的文化内涵，满足顾客的妈祖文化体验、感受、消费等目的。
首先，挖掘融合深度。妈祖文化产业的生产、销售、消费等环节全面融入妈祖文化旅游之中。例如以妈祖文化影视产业与莆田湄洲岛妈祖文化旅游产业融合为例，妈祖影视展览、观看、妈祖影视文化基地、妈祖动漫造型表演、妈祖微电影、妈祖影视剧本创作比赛等、妈祖影视衍生产品销售等要全面融入妈祖文化旅游产业。
其次，拓展融合广度。推动生态、文化、旅游良性发展，构建以生态产业、文化旅游业为主导的产业体系，推动妈祖文化产业融入海洋旅游、乡村旅游、宗教旅游等产业。妈祖文化既有海洋文化属性，又有很强兼容性，与陆地旅游资源有密切关系。因此，妈祖文化产业要全面融入海洋旅游，在海洋文化旅游节、海洋博物馆、海洋主题公园、海洋体验项目等方面，妈祖文化产业可以寻找切入点位，大力发展妈祖民俗乡村游、妈祖文化体验游等。
最后，创新融合方式。创新妈祖文化旅游点与文化产业点融合，深挖妈祖文化旅游具体景点的文化内涵，梳理文化资源，设计具体的旅游项目，以供游客观赏、体验妈祖文化，做好点对点的融合；推动妈祖文化旅游线与文化产业链融合，根据妈祖文化旅游线路的特点，妈祖文化产业链的上游（创意、研发、设计等）、中游（生产、展示、陈列等）、下游（营销、推广、消费等）布局到相应的点位。做好妈祖文化旅游圈对文化产业带融合，推进区域性妈祖旅游文化圈形成，整合妈祖文化圈资源，推动以妈祖为共同信仰的区域形成妈祖文化产业带。
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图2  妈祖文化产业与旅游产业融合发展模式
3、政府、宫庙、企业、科研、媒体协同创新发展模式
文化资源要转化为经济资源，离不开经济资本和技术手段驱动，离不开创意设计和营销推广。妈祖文化资源要实现产业化经营，政府、妈祖宫庙、文创企业、科研院所、媒体机构等是重要力量，发挥这些资源各自的优势，协同创新推动妈祖文化产业发展。
政府、宫庙、企业、科研、媒体协同创新发展模式主要由妈祖宫庙董事会或财团法人，文创企业、高校、科研院所、媒体机构等参与，采用资本运作和资源整合的方式，由专业化文创企业负责妈祖文化产品的设计研发、生产加工、销售，妈祖宫庙组织、科研、媒体等协同参与，实现妈祖文化资源产业化运作和市场化经营。政府的角色定位为政策制定，但并不参与市场运作，政策需要市场内各方来具体执行，社团、协会等民间机构就是其中重要的参与者。[5] 
该模式运作主要驱动社会资本，集合妈祖文化研究、创意、开发、品牌推广等力量，打通妈祖文化链的各个环节，成立妈祖文化产业协作联盟体，发挥各自资源优势，协同推动妈祖文化产业发展。文创企业依托雄厚的资金实力，提供妈祖文化产品及其他相关产品的生产和服务；妈祖宫庙组织主要承担团结海内外妈祖信众，加强与其他宫庙交流，促进妈祖文化传播、传承和保护等职责；科研机构主要负责妈祖文化产业的理论研究和咨询决策；媒体机构负责妈祖文化产品品牌推广。同时，各方力量发挥着力点，合力开展妈祖文化旅游节、妈祖文化学术会议、妈祖文化交流及公益活动等，开发和利用妈祖文化资源。例如妈祖宫庙与科研机构联动开展妈祖文化交流和合作活动，文创企业作为赞助单位和支持单位，妈祖文创产品可以依托活动，进行展览、推广等，通过协同多方资源和多种力量，共同推进妈祖文化产业发展。
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图3  政府、宫庙、企业、科研、媒体协同创新发展模式
妈祖文化是我国传统文化瑰宝，是海洋文化的重要类型，妈祖文化产业是21世纪海上丝绸之路海洋文化产业带的重要组成部分。开发和利用妈祖文化资源，推动妈祖文化产业发展，是推进我国海洋强国战略部署的重要体现。按照文化产业发展规律，把握妈祖文化资源属性特点，全面梳理妈祖文化资源，规划妈祖文化产业发展方向，这是妈祖文化产业发展的重要前提。借鉴台湾妈祖文化产业发展的经验，提高妈祖文化产品创意和设计水平，积极构建妈祖文化产业园发展模式、妈祖文化产业与旅游产业融合发展模式，以及政府、宫庙、企业、科研、媒体协同创新发展模式，从而进一步推进妈祖文化产业的发展。
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